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CRDF GLOBAL
Гранти ділового партнерства 
за Програмою "Науково-технічне підприємництво" (STEP) - 2011

У формі, що подається нижче, ви знайдете заявку на грант ділового партнерства, дуже схожу на стандартну форму бізнес-плану. Розробка бізнес-плану, незалежно від ступеня розробки технології, корисна для того, хто починає будь-який новий бізнес, а також може бути інструментом у контактах із потенційними партнерами або інвесторами, які можуть зацікавитись вашою технологією.
І. Резюме для оприлюднення.

Просимо не включати комерційної конфіденційної інформації у розділ "Резюме для оприлюднення".  Цей розділ заповнюється останнім через те, що містить зведену інформацію з подальших розділів. За обсягом не повинен перевищувати двох сторінок.
1.  Головні дослідники (ГД) та назва проекту.

Назва проекту має бути короткою, просто та ясно сформульованою, щоб привернути увагу потенційних інвесторів або партнерів.  
ГД наукової групи: прізвище/ім’я/по-батькові.

ГД бізнес-групи: прізвище/ім’я/по-батькові.

Назва організації наукової групи.

Загальна кількість учасників наукової групи, включаючи ГД.

Кількість молодих учених (у цій програмі молодий учений – особа не старше 35 років).

Назва компанії бізнес-групи.

Загальна кількість учасників бізнес-групи.
2.  Вкажіть одну головну мету проекту. Наприклад, "робота з компанією-партнером для реалізації моєї технології та її впровадження на європейському ринку".
3. Цілі та опис проекту. Надайте зведену до одного абзацу інформацію з Розділу IІ заявки.
4. Опис продукту. Надайте зведену до одного абзацу інформацію з Розділу IІІ заявки.
5. Опис ринку та конкурентного середовища.  Надайте зведену до одного абзацу інформацію з Розділів IV і  V заявки.
6. Маркетинг і продажі: Надайте зведену до одного абзацу інформацію з Розділу VІ заявки.
7.  Організації-учасники та персонал:  Надайте зведену до одного абзацу інформацію з Розділу VIIІ заявки.
ІІ. Проект комерціалізації. Цілі та опис. 

Розгляньте ваш проект комерціалізації в контексті місцевої та світової промисловості. Відповідаючи на наведені нижче питання, зробіть наголос на оригінальність та перспективи розвитку вашого проекту. Цей розділ за обсягом не повинен перевищувати три сторінки.

1. Опишіть галузь, до якої належить ваш проект. Подайте також резюме стосовно подібних продуктів / компаній.

2. Як відбуватиметься комерціалізація проекту: через нову компанію - стартап, продаж ліцензії бізнес-групі або через гонорари за послуги (дослідження) наукової групи?
3. Опишіть розвиток партнерства між науковою групою та бізнес-групою і вигоди, що їх партнери здобудуть у проекті.


а. Чи укладена угода про розподіл прибутків між науковою групою та бізнес-групою?

4. Опишіть очікувані майбутні стосунки між бізнес-групою та науковою групою. Як цей проект стимулюватиме ширше комерційне науково-технічне партнерство?
5. Опишіть короткострокові та довгострокові комерційні застосування та цінність результатів. Яким чином цей проект комерціалізації приноситиме прибуток?

6. Сформулюйте конкретні цілі майбутнього зростання і прогресу технології і коротко опишіть вашу стратегію досягнення цих цілей і критерії оцінки результатів.

7. Назвіть доповіді, публікації, презентації та інші етапні події, що можуть відбутися в результаті виконання проекту.
ІІІ. Опис продукту
Комерціалізований винахід розглядається як "продукт", і це може бути матеріальним об’єктом або оригінальним видом послуг. Опишіть продукт, користуючись поданими нижче питаннями-підказками. Цей розділ за обсягом не повинен перевищувати дві сторінки.

1. Опишіть продукт максимально конкретно, щоб його можна було оцінити. Відзначте основні переваги і ключові технічні характеристики.

2. Відзначте вдосконалення, якщо заявка базується на попередньому гранті ГДП. Опишіть досягнуті результати, технічні та комерційні вдосконалення.
3. Спрогнозуйте ціну продукту або розмір гонорару за послугу.

4. На якому рівні розробка є зараз, чисто теоретичному, чи існує працюючий прототип?

5. Передбачте майбутні інновації та подальші продукти, що можуть виникнути внаслідок комерціалізації продукту.

ІV. Аналіз ринку
Обґрунтування попиту є найважливішим аспектом бізнес-плану. Визначення комерційної зацікавленості у винаході вимагає низки досліджень, у тому числі за промисловими базами даних, доповідями компаній, промисловими і торговельними оглядами і прогнозами, доповідями про ринкові та споживчі дослідження, інтерв’ю  експертів. У цьому розділі ви маєте визначити і розрахувати попит на ваш продукт. Цей розділ за обсягом не повинен перевищувати дві сторінки.
1. Опишіть розмір ринку, його географічну конфігурацію, і попит на ньому. По можливості подайте кількісну інформацію.


а. Хто купуватиме ваш продукт?


b. Скільки споживачів можуть бути зацікавлені у вашому продукті? Опишіть кількісно.


с. Чи отримували ви відгуки про ваш продукт від потенційних майбутніх споживачів?
2. Опишіть простою та ясною мовою, які проблеми пропонована технологія може розв’язати.

3. Поясніть перепони на шляху вашого продукту. Серед можливих прикладів – урядові правила, консерватизм споживачів, нестача коштів на рекламу, питання інтелектуальної власності, угоди з постачальниками або дистриб’юторами, контроль конкурентів над ресурсами, конкурентне ціноутворення.
4. Охарактеризуйте зрілість ринку. Чи становить нова технологія прорив на внутрішньому чи міжнародному ринку? Чи залежать її розвиток і застосування від наявних додаткових технологій? Чи останні існують? Чи є продукт удосконаленням існуючого продукту?

5. Вкажіть потенційні ринки чи застосування за межами основної галузі? Які нові продукти можуть бути розроблені в результаті появи на ринку вашого продукту?
V. Аналіз конкурентного середовища

Ретельний аналіз конкуренції всередині вашої галузі є вирішальною умовою вашого успіху. Він приносить вам конкурентну перевагу. В результаті може з’явитись більш оригінальний продукт. Цей аналіз демонструє інвесторам, що ваш бізнес-план розроблений розумно, із належною увагою до питань якості та планування. Важливо відзначити, що кажучи "у нас нема конкурентів", ви звичайно неправі, а інвестори отримають сигнал про те, що аналіз галузі та ринку не проведений. Цей розділ за обсягом не повинен перевищувати півтори сторінки.
1. Опишіть конкурентне середовище. Включіть інформацію про конкретних конкурентів, їхні технології і опис вашої конкурентної переваги. Включіть опис першої ліпшої і другої ліпшої технології, порівнянної з вашою (на основі зайнятих частин ринку та якості продуктів).
2. Опишіть переваги і недоліки вашого продукту. Як це виглядає з точки зору конкуренції?

VI. Продажі та маркетинг

1. Як ви плануєте здійснювати маркетинг та продаж вашого продукту?
2. Які стратегії будуть використані для пошуку і приваблення споживачів?

3. Як компанія-партнер допомагатиме із продажем та маркетингом?

VІI. Організації-учасники
A. Наукова група 

1.  Назва організації

2.  Стисло опишіть місію та історію організації.
В. Бізнес-група

1.  Назва організації

2.  Стисло опишіть місію та історію організації.
3. Вкажіть вище керівництво та структуру управління в організації.
4. Чи отримує ваша організація прибутки за контрактами на виконання науково-дослідних робіт, спільних робіт, продажу технологій, тощо?  Якщо «так», просимо описати.
VІІI. Група-виконавець проекту 
Персонал наукової групи.
Наведіть прізвища, імена та по-батькові, посади всіх учасників, починаючи з ГД.
Додайте повну автобіографію кожного члена групи.

Всі члени наукової групи мають отримувати індивідуальну фінансову підтримку (ІФП).
1. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.
Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         Громадянство:
2. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         Громадянство:

3. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         Громадянство:

4. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         Громадянство:

5. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         Громадянство:

* Додайте, якщо необхідно, подальших членів групи.

*Додайте повну автобіографію кожного члена групи.

Персонал бізнес-групи.

Заповніть наведену нижче форму для кожного учасника, як ГД, так і другорядних партнерів. Додайте повну автобіографію кожного члена групи.

Жоден член бізнес-групи не має отримувати індивідуальну фінансову підтримку (ІФП).

1. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         

2. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:
3. П.І.Б. (як вказано в паспорті)
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Короткий опис функції особи в проекті.

Стать:            ( чоловіча        ( жіноча

Дата народження:                                         

*Додайте повну автобіографію кожного члена групи.

ІХ. Статус інтелектуальної власності.

Перед заповненням цього розділу перегляньте глосарій термінів стосовно інтелектуальної власності, наведений у додатку А.

УВАГА: Заявники несуть повну відповідальність за дотримання  закону України № 1771 "Захист прав на винаходи та корисні моделі". CRDF Global не несе відповідальності за захист прав інтелектуальної власності в Україні. За це відповідають заявники.

1. Інтелектуальна власність, що існувала до або на час подання заявки. Позначте:

	Ноу-хау
	Так
	Ні

	Секрети виробництва
	Так
	Ні

	Товарні знаки
	Так
	Ні

	Авторське право
	Так
	Ні

	Патенти
	Так
	Ні


2. Наведіть у таблиці всі ваші патенти, в тому числі вкажіть номер патенту, дату, назву і статус. За потреби, додайте сторінку.
	Патент
	Дата
	Назва
	Статус (подано чи присуджено)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


3. Інтелектуальна власність, яку буде створено під час дії гранту CRDF Global. Позначте:
	Ноу-хау
	Так
	Ні

	Секрети виробництва
	Так
	Ні

	Товарні знаки
	Так
	Ні

	Авторське право
	Так
	Ні

	Патенти
	Так
	Ні


4. Які ще патенти подібні до цієї технології?
5. Чи вступає ця технологія в суперечність із існуючою інтелектуальною власністю? 

6. Як ви зможете зберегти вашу технічну перевагу?
Х. Фінансова інформація

Пересвідчитесь, що всі необхідні бюджетні форми додані до цієї заявки.

ХІ. Підписи

Оскільки фінансові аспекти цього гранту будуть адмініструватись через інститут, де працює наукова група, необхідно  мати схвалення з боку керівництва інституту.

1. Назва проекту:

2. Головний дослідник наукової групи (ГД):

Позначте:  ( Пан   ( Пані  ( Пані  ( Д-р
ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Посада

Службовий телефон

Факс

Електронна адреса

3. Уповноважений представник інституту:

Позначте:  ( Пан   ( Пані  ( Пані  ( Д-р

ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Посада

Службовий телефон

Факс

Електронна адреса

4. Головний дослідник бізнес-групи (ГД):

Позначте:  ( Пан   ( Пані  ( Пані  ( Д-р

ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Посада

Службовий телефон

Факс

Електронна адреса

5. Уповноважений представник бізнес-групи:

Позначте:  ( Пан   ( Пані  ( Пані  ( Д-р

ПРІЗВИЩЕ Ім’я По-батькові

Посада

Службовий телефон

Факс

Електронна адреса

6. Підписи:
Підписуючи цю заявку, я засвідчую, що вся включена до неї інформація є вірною.
	ГД наукової групи

___________________ Дата _________
	ГД бізнес-групи

___________________ Дата _________

	Уповноважений представник інституту

___________________ Дата _________
	Уповноважений представник бізнес-групи

___________________ Дата _________

	Офіційна печатка
	Офіційна печатка


	ХII. Лист-зобов’язання компанії

	Дата
До CRDF Global
Шановний пане Директоре,

Цей лист є зобов’язанням від імені                              (назва компанії)_______       внести
                               дол. США у вигляді грошового внеску на реалізацію проекту під назвою
____________(назва проекту)___________________________________,  поданого на конкурс на отримання гранту ділового партнерства CRDF Global партнерської організацією ______(  організація наукової групи ) .  Ці кошти будуть надані партнерській організації після затвердження проекту фінансування.

Грошовий внесок компанії-партнера

Доларів США

Всього:

  (назва компанії)____ інвестує також                                дол. США у вигляді таких внесків в негрошовому  вигляді в проект:

	Витрати компанії в негрошовому  вигляді
	 дол. США

	Персонал
	     

	Матеріали та послуги
	     

	Інше (                                                                                                      )
	     

	ВСЬОГО
	     

	Умови цього листа-зобов’язання дійсні протягом одного (1) року з дати оформлення.

З повагою, 

___________________________________________

Уповноважений представник компанії
                                                                                          
                                                                                          
(прізвище та посада печатними літерами)
                                        МП


ДОДАТОК А 
Глосарій термінів стосовно інтелектуальної власності
АВТОРСЬКЕ ПРАВО – виключне право, надане або передане урядом створювачу роботи, виключати інших з можливостей відтворення, доопрацювання, поширення, публічного виконання або демонстрації. Авторське право не захищає абстрактну ідею, а тільки її конкретний вираз у роботі. Робота, захищена авторським правом, повинна мати оригінальність і частку креативності.

НОУ-ХАУ – інформація, що дозволяє особі виконати певне завдання або управляти певним приладом чи процесом.
 СЕКРЕТ ВИРОБНИЦТВА – ділова інформація, що є предметом обґрунтованих зусиль зберігати конфіденційність і має цінність, не будучи загалом відомою у галузі. Така конфіденційна інформація підлягає захисту від тих, хто може отримати доступ до неї неналежним шляхом або за рахунок розголошення. Порушення правил щодо секретів виробництва є різновидом недобросовісної конкуренції.
ТОВАРНИЙ ЗНАК – (1) Слово, вираз, рисунок, малюнок або будь-який інший символ, що використовується для ідентифікації та розрізнення товарів. (2) Будь-який символ-ідентифікатор, у тому числі слово, рисунок, форма продукту чи контейнера, що може мати законний статус товарного знаку, торгової марки, знаку послуги, колективу, посвідчувального знаку, знаку упаковки. Товарні знаки ідентифікують товари одного продавця і відрізняють їх від товарів, що їх продають інші. Вони засвідчують, що всі товари з цим знаком походять з одного джерела або контролюються ним і мають один рівень якості. Один товарний знак порушується іншим, якщо другий створює плутанину щодо джерела, належності, зв’язків або спонсорства.
ПАТЕНТ – рішення уряду, що надає створювачу винаходу виключне право виготовляти, використовувати і продавати предмет винаходу протягом установленого відрізку часу. У відповідь на одержання права виключити інших із точно визначеного обсягу технології, промислового дизайну чи сорту рослин, що є суттю патенту, винахідник зобов’язаний повністю оприлюднити деталі винаходу. Останнє дозволить іншим зрозуміти винахід і зробити його кроком у подальшому розвитку техніки. Коли термін дії патенту закінчується, суспільство може використовувати винахід, одержавши повну інформацію про його суть.
З приводу інших термінів див. http://www.america.gov/st/business-english/2008/January/20080109153644AKllennoCcM0.3526117.html
Російська версія: http://www.america.gov/st/econ-russian/2008/June/20080626111223AKllennoCcM0.7436182.html
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